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Drei Sdulen, ein Ziel:
Eine griinere Zukunft.

Ubersicht
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Product Award Concept Award CLUB

Seit 2013 pramiert der Der Green Concept Award, der seit Den Mitgliedern bietet er eine
internationale Green Product vielen Jahren in Kooperation mit Platt.forr'n ﬂjr einen aktiven und
Award spannende Produkte und der IKEA-Stiftung vergeben wird, prax1sor1ent1erten'Austa.usch rund
Dienstleistungen aus, die in konzentriert sich ausschlief3lich um griine Innovationen ]I’I.FOI’ITI von
Design, Innovation und auf Konzepte, Materialien und MeEt.the Makers Events’ einem
Nachhaltigkeit auszeichnen. Ziel Prototypen, die noch nicht auf jahrlichen sqmm1t. Der Green Future
des Awards ist es, gute Beispiele dem Markt sind. Die jahrlichen Club organisiert den Green Product
fiir die Offentlichkeit sichtbar zu Nominierten reprdsentieren die & Concept Award sowie
PR e Tcilnehmern kommenden Trends nachhaltiger Innovationsreisen zu ausgewdhlten
Feedback und Networking- Innovationen. Im vergangenen Jahr Themen.

Moglichkeiten zu geben. haben wir Einsendungen von den

globalen TOP 20 Design
Universitaten erhalten.
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Die Jury & Auszeichnungen
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Pimenta XIN LIU Kammer

Green
Product
Award

Audience Awards

>> Alle Jurymitglieder anzeigen

Feedback, Bewertungen und Zitate der
internationalen Jury

Nominee, Bronze, Silver & Gold Awards

Das Publikum wahlt
parallel das beliebteste
\ Produkt und Konzept.

Mehr als 50.000 Stimmen

Green Die Unterstiitzung der
LU Medienpartner und
Audience Aktivitit f Inst
Award ivitaten auf Instagram,
Winner Facebook, LinkedIn,
Twitter.
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BRITA 3-Way Water Filter Tap Cermar

WE DESIGN THE FUTURE

GREEN INNOVATION

Ca. 7 Millionen Menschen jahrlich sehen die nominierten
Produkte und Konzepte der Awards auf der Award-Website
und den Social-Media-Kanalen.
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Green Trend Book

Das Buch stellt jedes Jahr die
nachhaltigen Trends mit ca. 200
Beispielen und Experten-Insights
vor.

250.000 Leser*innen unserer
Medienpartner erhalten einen
kostenlosen Zugang zur
Publikation.



Green
Concept
Award

Mit dem Green Cells Programm werden Student*innen und
frische Absolvent*innen unterstiitzt durch:
Der Green Concept

Award richtet sich an » Kostenlose Workshops zur Konzept- und Pitchdeck-

Entwicklung

junge Designer*innen,  Kostenlose Award Teilnahme
Start-ups und etablierte »

a  Nominierte erhalten
Unternehmen mit » ein punktebasiertes Jury-Feedback
Konzepten fur * Veroffentlichung auf der Website

* Teilnahme am Publikum-Award

nachhaltige Produkte

oder Dienstleistungen »  Fiir ausgewahlte Teilnehmende
» Integration in Ausstellungen & Vortrige
* Betreuung durch Mentoren

Untersttitzt von der

B IKEA Stiftung
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Ausstellungen

Fir die Award Showcases
wird ein modulares und
nachhaltiges
Ausstellungssystem
genutzt —geeignet fiir mit
dem Flachen von 40- 500
qm.
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licensed by
Messa Frankfurt Exhibition GmbH
organised by lgedo Exhibitions



Teil der nachhaltigen Wende
werden - Green Future Club.

Eine Mitgliedschaft
im Club bietet Raum
fiir

Inspirationen,
Vernetzung,

Zugang zu Talenten.

Meet the Makers

RegelmaRige Treffen in
kleinen Clustersitzungen
mit Experten aus den
Partnerorganisationen
und Juroren.

Innovationsreisen

Mit einem neuen
Kooperationsformat entwickeln
ausgewahlte Clubmitglieder und
Award-Teilnehmer gemeinsam
nachhaltige, zukunftsorientierte
Showcases, die von visiondren
Studien bis hin zu beispielhaften
Losungen reichen.

N

Future
Club

Summits

Sie bieten einen erweiterten Austausch mit
Award-Teilnehmern und Gésten.

Green Cells Programm

In Kooperation mit der IKEA Stiftung
unterstiitzt der gemeinniitzige Club
junge Designer*innen bei der
Entwicklung von Konzepten fiir
nachhaltige Produkte oder
Dienstleistungen mit Business Case.




Mitgliedschaft

Vorteile

Start-up Klein Mittel GroR
=
< Umsatz in Mio € <1 <10 <50 +50
Clustertreffen v v v v
Job & Carrier Termine v v v v
Club Online-Events v v v v
Venture Welt Auf Einladung v v v
Teilnahme an Innovation Reisen Auf Einladung v v v
Portrait im Green Trend Book v 4 v v
Award- Einreichungs-Gebiihr -50% -50% -50% -55%
500 € 1500€ 3000€ Auf Anfrage

Gebiihr/
Jahr




Award Gebiihren

Etablierte Studenten/ Club
Unternehmen Start-Ups Absolventen Mitglieder
Early Bird Einreichung @iso7.07)  300€ 300€ -50%
o
v Standard Einreichung wiso7.00)  400€ 400€ -5
o —
H=]
2
8 Late Bird Einreichung piso7.11)  450€ 450€ 50%
Nominierungspaket 1380¢€
/2 Seite Buch 500€ 300¢€ 90€
m .
o Ganze Seite 900€ 500€ 150€ 10
C
S
m .
3 Doppelseite 1600€ 700€ 250€ 10
Social Media Buzz 800€ 300£ 100€
w0 Einreichung Vorbereitung
= & Berichtigung 100€/ Stunde 50€/Stunde
S
o Allgemeine
J‘; 150€/ Stunde 80€/ Stunde

Beratung

111 FASHION Special
Einmalige Gebiihr i.H.v.
300€ Start-Ups

600¢€ Etablierte
Unternehmen

Alle Gebiihren verstehen
sich pro Einreichung und
zuziiglich Mehrwertsteuer.

Es gibt keine zusatzlichen
Gebihren fir Gewinner.

Mit der Einreichung
verpflichten sich die
Teilnehmer zur Zahlung der
Einreichungsgebihr und im
Falle der Nominierung der
Gebihren fir das
Nominierungspaket.



@ Green Prc

- o Green Prod
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mailto:nba@gp-award.com
https://www.instagram.com/greenproductaward/
https://www.facebook.com/gpaward/
https://twitter.com/GP_Award
https://www.pinterest.com/gpaward/
https://www.linkedin.com/company/gpaward/
https://www.youtube.com/channel/UCQp7Wm4PCdS25UCPFZCE51g
mailto:nma@gp-award.com
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